
販路開拓・商流の構築（①、②）  
 シェフやバイヤーに対する営業活動を通じて、安全・安心、高品質な県産品を実際に手
にしてもらい、そのアピールポイントや食べ方・商品のストーリー等を伝達することで、
商品に対する評価を得るとともに、商談機会を創出して継続的な取引につなげていく。 
 また、事業のスタート段階から、シンガポールに受け入れられる商品についての情報収
集や、自社商品の導入可能性等について専門家に相談ができる機会も設け、輸出を志す事
業者のスキルアップや商品ブラッシュアップにも寄与する取組とする。 

【事業概要】 

① 事前セミナー及び個別相談会（6月25日） 

② シェフやバイヤー等を対象とした営業代行（10月～11月：商品毎１ヶ月程度） 

③ 一般消費者を対象としたテスト販売（10月下旬～11月下旬） 

④ 一般消費者を対象としたレストランフェア（10月下旬～：2週間程度） 

【期待する効果】 
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令和元年度 シンガポールにおける兵庫県産農林水産物等 
輸出促進プロモーション概要 

現地消費者の購買動向や嗜好性等の把握と認知度向上（③、④） 
 日本食材に興味や関心の高い現地消費者を対象に、小売店でのテスト販売やレストラン
での県産食材を使用したメニューの提供を実施することで、現地消費者の購買動向や嗜好
性等について把握するとともに、兵庫県や県産品を知り、関心を高めてもらう取組とする。 



本年度の取組内容 

②ｼｪﾌやﾊﾞｲﾔ-等を対象とした営業代行（１ヶ月/品目） 
時期：10～11月（予定）  

 

 シェフやバイヤーへ直接出向いての営業活動 
 

 ・約300を超えるリストから、商品に応じた営業 
    先を選定し、営業を実施 
   （1品目あたり15社程度へ営業予定） 
 

 ・対象は10事業者、20品目程度 
 

 ・参加事業者からの要望があれば同行営業 
  実施可能 
 

  ・営業先から見積もり依頼等あれば随時対応 
  するなど、発注につながるよう、一定期間の 
  フォローアップを実施 
 

 
 

③一般消費者向けテスト販売 （１ヶ月） 
  時期：10月下旬～11月下旬（予定） 

 

小売店における県産品の展示販売 
 

・現地小売店での県産品展示販売ｺｰﾅｰ 
 の設置による試食販売、ｱﾝｹｰﾄ調査 
 による消費者の購買動向等の把握 
 

・実施場所： Fish Mart SAKURAYA 
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営業代行の様子(H30) 

①事前セミナー及び個別相談会  時期：令和元年６月２５日（火）  場所：神戸市教育会館 

H29年度からの本県取組を踏まえ、シンガポールでのPRや商流構築が効果的に進められるよう、現地食品業界に精通した

講師によるシンガポール市場での販路開拓のポイント等に関する「事前セミナー」を実施するとともに、各事業者の商品のブ

ラッシュアップや具体的な提案方法等について、講師から直接アドバイスを受けることができる「個別相談会」を実施。 

本取組をきっかけに、より多くの県産食材をシンガポールへ導入 
兵庫県及び県産品のシンガポールにおける認知度UP 

④一般消費者向けﾚｽﾄﾗﾝﾌｪｱ （2週間） 
      時期：10月下旬～（予定） 

 

ﾚｽﾄﾗﾝにおける県産食材フェア 
 

・現地ﾚｽﾄﾗﾝでの県産食材を使用した 
 ﾒﾆｭｰ提供による現地の嗜好性の把握 
 

・実施場所：TSUKIJI Fish Market Restaurant  
 
 

県産品展示販売ｺｰﾅｰ 
(H30：いろはマート) 

ﾚｽﾄﾗﾝﾌｪｱ 
(H29：Pixy bar & cuisine) 



本年度事業スキームイメージ 

【参加事業者の負担（参加費他）】 
①参加費：１商品：２万円、２商品以上：４万円 
 現地ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾝ（営業代行等）、海外輸送に係る費用、英語版   
 PR資料作成等に充当 

②営業用ｻﾝﾌﾟﾙ商品・ﾃｽﾄ販売用商品（現物） 
  ※ 数量は商品の内容や量によって調整 

③日本国内指定倉庫への送付費用 
④輸出にかかる各種証明書取得費用 
⑤現地ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾝへの同行に係る渡航費（希望者のみ） 

事業参加者 

・参加申込書提出 
・参加商品送付準備 
 （商品手配、輸送必要書類   
  準備、ラベル貼付等） 
・参加商品送付 
 （国内指定倉庫への送付） 
・ＰＲ資料用データ提供 

輸送事業者    

・商品輸送サポート 
 （ラベル翻訳等） 
・集荷 
・海外輸送 
 
 

商品輸送サポート 

国内指定倉庫への輸送 

 
 
ｼｪﾌやﾊﾞｲﾔ-等を対象とし
た営業代行 

│ ⇔≡  

一般消費者向けﾃｽﾄ販売 
β ─ ╩ ℮   

・ｻﾝﾌﾟﾙ送付・見積もり依頼等具体の商談情報（随時） 
・フィードバック（現地での評価・反応） 
・営業代行後のフォローアップ 

運営委託事業者 
（日本アシストシンガポール） 

シンガポール 
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 事前説明会、  
 個別相談会 
（参加商品選定） 

商品パンフレット作成  

一般消費者向けﾚｽﾄﾗﾝﾌｪｱ 
β ─   
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本年度実施スケジュール（予定）  

６月 

７月中旬  事業参加申込書 締切（応募要領、申込書） 
 
７月下旬  参加商品選考結果通知 

７月 

７月下旬～  ・各事業者による輸出準備開始 
          （必要書類取得、ラベル貼付等） 
         ・参加商品の輸出情報シート提出 
         ・パンフレット作成用データの提出 

８月下旬～  国内集荷施設に参加商品到着 
９月上旬    →９月末 参加商品のシンガポール到着 

１０月～１１月 
・営業代行（１０月～１１月） 
・テスト販売（１０月下旬～１１月下旬） 
・レストランフェア（１０月下旬から２週間） 

２月 実施結果等レポート通知（参加事業者へのフィードバック） 

６月２５日  事前セミナー・個別相談会 

７月下旬～ 

 事務局・運営委託 

 事業者による 

   参加事業者訪問 
(商品情報現地ﾋｱﾘﾝｸﾞ)  

～１月 営業先からの見積依頼等のフォローアップ 

該当事業者へ速やかに伝達 

９月 



④FOOD JAPAN2018への出展 
 事業参加商品のうちの一部を、シンガポールで開催された日
本食品展示商談会FOOD JAPAN2018に出展し、事業参加商品
が掲載された県パンフレットを手渡しながら、試食・商談を実施。 
 

■日時：平成30年10月24日（木）～27日（土）の3日間 
■商談数：60件 
 

①事前セミナー及び個別相談会 
 シンガポールの食事情や日本食の普及状況などを知るため
の「事前セミナー」及び、プロモーション参加希望者やシンガ
ポールへの輸出を志す事業者が、自社商品の販路拡大の可
能性や、商品ブラッシュアップなどについてアドバイスを受ける
ことのできる「個別相談会」を実施。 
 

■日程：平成30年5月8日（火） 
■講師：日本ｱｼｽﾄｼﾝｶﾞﾎﾟｰﾙ関代表、BOZZ International島﨑氏        
■参加者数：18名 
 

〔参考〕 平成30年度の取組概要 

②現地シェフ・バイヤー等を対象とした営業代行 
 シンガポールのサプライヤー及び飲食、小売店舗のシェフ・
バイヤーにメールでアプローチを行い、その中で取引の可能
性が高そうな方への訪問営業を実施。（各商品15社以上） 
 

■期間：平成30年7月～8月の約2ヶ月 
■アプローチ企業数：149社（案内数：1,648件） 
■商談数：379件 
 

③一般消費者向けテスト販売 
 シンガポール中心部にある日本食材取扱店において、一般
消費者を対象に、兵庫県産食材への関心や理解を深めてもら
うとともに、現地消費者の嗜好性についても把握する目的で、
テスト販売を実施。 
 

■日時：平成30年7月（１ヶ月程度） 
■場所：イロハマート プラザシンガプーラ店 
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※ 参加商品  明石鯛、明石たこやわらか煮、のり、朝倉山椒、蟹みそ、黒豆茶、パンケーキミックス、燻製醤油、枝豆、黒豆加工品、なた豆茶、味噌、 
           アニマルフリーラーメン、淡路島たまねぎ 


